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Fakta, fiktion og fake news

(nyheder pa tv og sociale medier)

Journalister er altid gaet efter at fortaelle gode historier, men i de seneste ar er
dramatiseringen blevet mere fremtraedende i nyhedsformidlingen, ligesom nyheders
forhold til virkeligheden ogsa er blevet udfordret.

Denne artikel introducerer til den journalistiske formidlings grundprincipper med
afsaet i tv-nyhederne. Hvad er en nyhed, hvordan vinkler og dramatiserer man
nyheden for at ggre den spaendende, hvordan kan man bruge fiktionsanalysen i
forstaelsen af nyhedsformidling - og hvordan preeger dramatiseringen
trovaerdigheden?

| forlaengelse heraf beskrives hvordan nyheder pa nettet er med til at udfordre vores
forstaelse for, hvordan nyheder bliver praesenteret og hvordan de forholder sig til
virkelighed — og hvordan man som leerer kan arbejde med analyse af forholdet
mellem nyhed og virkelighed.
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Materialet baserer sig pa laerebggerne, Laering med levende billeder — det digitale perspektiv
(Samfundslitteratur 2019) og Sociale medier — en introduktion (Hans Reitzels Forlag 2017).

Malgruppe: Laerere pa udskoling og ungdomsuddannelser.
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1) Tv-nyheder som genre

Tv-nyheder har til formal at formidle oplysninger og skabe debat gennem en
journalistisk bearbejdet preesentation af udvalgte aspekter af virkeligheden. Tv-
nyheder tilhgrer fakta-genren, dvs. indholdet refererer til en faktisk eksisterende
virkelighed. Dette er dog ikke ensbetydende med, at de giver et objektivt billede af
verden; tveertimod, sa har de historier fra og om virkeligheden, som forteelles, i
reglen undergaet en dramatisering. Skal man opna en forstaelse for tv-mediets
nyhedsformidling er det derfor ngdvendigt at inddrage et bredt spektrum af
analyseveerktgjer, som stammer fra filmanalyse, journalistik, dramaturgi og tv-teori.

Hvad er en nyhed?

En nyhed drejer sig grundlazeggende set om en andring af en eksisterende tilstand
(status quo), som kan veere af interesse for en bredere malgruppe. At Rundetarn
stadig star, er saledes ingen nyhed — det er det derimod, hvis det pludselig veelter
eller man opdager at det i sommerens lgb er sunket 2 meter ned i jorden.

Hvilke begivenheder, der bliver til nyheder, athaenger af mediets redaktionelle
nyhedskriterier, fx i hvor hgj grad der prioriteres aktualitet frem for analyse,
underholdning frem for oplysning eller identifikation frem for samfundsmaessig
vaesentlighed. Traditionelle nyhedskriterier handler bl.a. om:

Aktualitet (betoningen af her/nu/live): Aktualitet indebaerer, at man kommer hurtigt
ud med en nyhed, gerne indenfor 24 timer — og med nettet og den konstante
opdatering i tv-kanaler radikaliseres dette (i dag taler man om minutter snarere end
timer).

Drama og konflikt: Drama drejer sig om alt fra at fremstille en nyhed pa
engagerende vis til at prioritere drama og konflikt pa bekostning af baggrund og
analyse. Konfliktkriteriet er det suveraent mest brugte nyhedskriterium — og derfor
udvikles nyhederne ofte omkring to akterer i et spaendingsfelt. Som konsekvens af
dette er det ofte krigsretorik/metaforer som praeger nyhederne — priskrig, kamp om
pladserne i folketinget etc.

Nezerhed (jo taettere pa jo bedre): Hvad angar neerhed, sa skelner man mellem tre
dimensioner:

Afstand i tid (er nyheden sket indenfor et overskueligt tidsrum?).

Afstand i rum (er det en nyhed, der geografisk har relationer til malgruppen?)
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Kulturel afstand (skaber nyheden interesse for malgruppen, har de kendskab til
omradet, er det vaesentligt for dem?).

Identifikation: Identifikation kan fx etableres ved, at man i udsendelsen tager afsaet i
en personlig vinkling pa en sag i stedet for gennem rapporter og statistikker.

2) Tv-nyhederne og virkeligheden: dramatisering

Tv henter sit stof fra virkeligheden, men kan vinkle og dramatisere stoffet via
forskellige parametre, bl.a. gennem betoningen af det underholdningsmaessige
aspekt (fx gennem dramatisering og skarpvinkling) eller oplysning (gennem betoning
af viden, information).

Man kan i forlaengelse heraf skelne mellem to aspekter i formidlingen af nyheder:
transmissionen (der forsgger "objektivt” at gengive begivenheden) og
dramatiseringen (der veegter det underholdende og den folelsesmaessige appel, fx
gennem fremhaevning af nyhedsveerternes personlige egenskaber, brug af
lydeffekter, jingles o. lign.).

Transmission

Dramatisering

Tv-nyhedernes dramatisering

Man kan ved hjeelp af dramaturgi skeerpe seerens opmaerksomhed pa indholdet —
effekten heraf er at seeren udviser stgrre interesse for historiens indhold, etablere
hgjere grad af identifikation med de medvirkende og indlever sig mere
folelsesmaessigt i det sete. Vi oplever da ogsa i disse ar, at der sker en udvikling i
maden, som nyhederne praesenteres pa. Serveringen af tv-nyhederne er derfor ikke
neutral — den har konsekvenser for nyhedsmeddelelsernes samlede betydning. Det
er altsa neadvendigt ikke kun at se pa indholdet, men ogsa pa formen nar
nyhedsudsendelser analyseres.
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Til dramatiseringen af nyheder anvendes fremstillingsformer og forteelleteknikker, vi
traditionelt kender fra fiktionen. Den forteellende journalistik forsgger at dramatisere
eller levendeggare stoffet ved at fremstille personer, som handler og den arbejder
med spaendingsopbygning, person- og miljgbeskrivelse.

Hvordan dramatiseres nyhederne?

Fiktionsdramaturgien bygger pa fremdrift. Fremdrift er publikums fglelse af at veere
tvunget til (dvs. ikke at kunne lade vaere med) skridt for skridt at folge et
handlingsforlgb i en historie fra dens begyndelse til dens slutning hen over dens
indbyggede konflikter, forventninger, forhindringer, komplikationer, tidsfrister,
overraskelser, omslag. Dette sker gennem forskellige narrative kneb:

Vidensunderskud

Fremdriften i historier formidlet gennem den journalistiske trekant er svag, dels fordi
nyheden HAR fundet sted og altsa er en genfortalt historie; dels fordi kronologien
oplgses og erstattes af analyser og argumenter. | modsaetning til fiktionsfilm berettes
nyheder "baglaens” — dvs. man starter med konklusionen og dermed ophaver man
som sadan det sakaldte videns-underskud. For at skabe mere spaending og
vidensunderskud kan journalisten undlade at afslgre for meget af sin historie i
spib’en (= speaker i billedet — den tekst som nyhedsveerten leeser op for indslaget),
der udger indgangen til indslaget. Den grundleseggende journalistiske norm er, at
man i spib’en afslagrer den vinkel, som det efterfalgende indslag skal eksemplificere,
underbygge eller bevise. Det vil sige at nyhedens kerne — konflikten — afslgres med
det samme. Hermed skifter seerens fokus fra hvad historien ender med — som i
fiktionen — til informationen om hvordan situationen har udviklet sig som den har,
hvorfor og med hvilke konsekvenser. Journalisten kan ogsa ggre brug af vidensfald i
sin omtale af en nyhed: heri ligger, at han bevidst tilbageholder viden for seeren, for
at skabe spaending eller overraskelse. Journalisten fortaeller i sddanne tilfaelde ikke
alt i begyndelsen af indslaget — han venter med at afslare vigtige elementer til
konfliktoptrapningen.

Almindelige mennesker

Der er desuden opstaet en meerkbar tendens i de seneste ar i retningen af at
forkorte nyhedsklippenes varighed og at gge seeridentifikationen ved at inddrage
flere sakaldt "almindelige mennesker” i sync’er.

Skarpere vinkling af nyhedsindslag

En nyhedshistorie har altid en vinkel. Det betyder, at journalisten ser nyheden ud fra
et bestemt perspektiv og udvaelger noget i historien til at veere det vigtigste. Resten
af historien skrives i forhold til den vinkel, der er valgt. En vinkel belyser altid kun et
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udsnit af virkeligheden. Forsgger man at daekke for omfattende et nyhedsomrade,
risikerer man at fokus forsvinder. Omvendt, sa ligger der i det at skarpvinkle et
nyhedsindslag, at journalisten i hgjere grad skeerer stoffet i indslaget til, sa der
forteelles én og kun én historie.

Visual proof

Visual proof betegner realsekvenser af lyd og billeder, som kan dokumentere eller
levendeggre nyheden, séledes at seeren far lov at opleve dele af virkelighedens
handlinger udspille sig for sine gjne. Man ser her sekvenser, der i fremstillingsmade
(scenisk og kronologisk) og oplevelseskvalitet (fascination og identifikation) ligner
fiktionens dramatiske fremstilling.

Visual storytelling

Visual storytelling indebaerer anvendelsen af mindre dramaturgiske forlgbsmodeller,
som fx en spaendingsskabende abning og en overraskende slutning, der tydeligt
lukker historien.

Den visuelle storytelling kan rumme reaktionsbilleder pa den omtalte nyhed/handling:
her ser man fx tilskuernes reaktioner pa synet af en mand, der springer ud fra 70.
etage eller et tog der kgrer af sporet. Jo mere, der krydsklippes mellem tilskuernes
reaktioner og arsagen hertil, jo mere fglelsesmaessigt intens bliver fremstillingen.

Endelig kan man ved hjaelp af dynamisk komposition fa et motiv til at fremsta mere
interessant og @ge fascinationen heraf, hvis det tages fra en anden synsvinkel end
den gjet er vant til. Ekstremt fugle- elle frgperspektiv, »skeevt« nedefra eller »skaevt«
oppefra, eller taget teet hen langs siden pa motivet bidrager til dynamikken.
Neerbilleder, der bryder det traditionelle normalperspektiv, er ogsa med til at give
dynamik.

Konflikter

En god historie skal gerne rumme en konflikt eller en anden form for
interessemodsaetning. Konflikthistorier handler derfor om to eller flere parter, som
steder sammen pa grund af uenigheder om en sag. Konflikt fungerer godt som
drivkraft i en historie, fordi konflikter kan veere med til at pirre vores nysgerrighed og
skabe identifikation. En god konflikthistorie kraever derfor ogsa, at vi kan identificere
os med en af parterne i konflikten. | analysen af nyhedsudsendelsernes struktur kan
man derfor med fordel anvende modeller, som ellers er udviklet pa forteellinger.

Fortzellende dramatisering m. Aktantmodellen

Aktantmodellen anvendes til at organisere plottet og de centrale medvirkendes indbyrdes
relationer i en fiktionsforteelling. Overfart til fakta-forteellinger er subjektet den
hovedmedvirkende i case-historien. Den centrale del af modellen er modstander- og
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hjeelperpositionen. Relationen mellem de to aktanter beskriver konflikten. Casen er
centralt placeret i midten, som subjektet. Konfliktens parter er repraesenteret i
modstander- og hjeelperpositionen. Hjaelperpositionen skaber fremdrift i historien, og
modstanderen skaber forhindringer for subjektet og repraesenterer ofte veerdier, der
er i modsaetning til subjektets. Modstanderen er i opposition til hjeelperen.

En rigtig god modstanderposition er karakteriseret ved, at modstanderen direkte
modarbejder subjektets intention om at opna et eller andet. Hvis historien handler
om en konflikt, er det nemt at finde en effektiv modstander. Giverpositionen giver
subjektet det der skal til for at na objektet og senere blive modtager. Derfor er
giverpositionen en vigtig position i en relevant sidehistorie, der kan tilfare
hovedhistorien nuancer og spaending pa tidspunkter, hvor forlgbet er ved at ga i sta.
| fakta er giverpositionen ofte en ekspert eller en person, som indirekte forholder sig
til subjektet og udtaler sig generelt om konflikten.

Eksempel:

Criver ® ekl w  Modngrer

Fjc e - Subjekt Modstander

Aktant-modellen i nyhedsdramatisering. Dramatisering af en nyhed om manglen pa penge i
sundhedssektoren (som ministeren kigger pa) vil kunne konkretiseres saledes — med Gamle Lone
Jensen som subjekt:

GIVER: Minister vil 2endre prioritering af sundhedsudgifter

OBJEKT: Plejehjemsplads

MODTAGER: Gamle Lone Jensen

SUBJEKT: Gamle Lone Jensen

MODSTANDER Kommunaldirektar der siger, at der ikke er midler til at saette alle pa plejehjem

HJZALPER: Pargrende har kontaktet medier omkring forfaerdelige forhold for seldre, der ikke kan
komme pa plejehjem
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3) Perspektiv: hvor meget ma vi manipulere med virkeligheden?

En raekke mediekritikere har sat spgrgsmalstegn ved, om vi med den megen
dramatisering overhovedet kan tale om journalistik — men der er graenser for brugen
af dramatiserende virkemidler: fx begreenses dramatiseringen af nyhederne ved
felgende normer:

/ der bruges ikke subjektive synsvinkler
/ medvirkendes blikretning rettes ikke direkte mod seeren

/ der manipuleres ikke med det dokumentariske materiale, dvs. stoffets
virkelighedsreference (referencen til tid og rum). En journalist fra DR blev fyret
netop for at manipulere med tid og rum i et indslag omkring danske troppers
afrejse fra Irak

/ og selvom emnet som sadan ikke blev bergrt af manipulationen, er det tabu
at rore ved denne essens — det bergrer den helt afggrende faktakontrakt
mellem DR og seeren!

Analyse af nyhedsindslag

| analysen af en nyhedsudsendelse inddrages dels det filmanalytiske veerktgj i
analysen fx klipning, iscenesaettelse og samspil mellem lyd og billede, dels
anvendes veerktgjer fra dramaturgi og journalistik i analysen.

Man kan anvende skemaet pa naeste side —
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Indslag nr.

Varighed

Type (studieinterview,

montage)

Forlgbsbeskrivelse: Indhold,
aktarer, rum (location),
samspil mellem studie og
journalister (klippes der
mellem forskellige

locations?) etc.

Stil (billede, lyd, klipning)

Dramatisering (journalistisk
plot, vinkling, sprogbrug,

visualisering)

Nyhedskriterier (naerhed,

aktualitet, konflikt eller...?)

4) Analyse af nyheder pa sociale medier

De sociale mediers szerlige dynamikker pavirker det traditionelle undervisnings- og
analysefelts forhold mellem fiktion og fakta, herunder analysen af nyheder og opslag
pa nettet. Hvor man i analysen af et nyhedsindslag pa tv traditionelt fokuserer pa den
journalistiske vinkling og kvalitet (fx opbygningen, fokuseringen pa konfliktelementer,
alsidighed i daekningen osv.), ma en analyse af fiktions-fakta indholdet i en video pa
YouTube eller Facebook tage hgjde for, at nyhedsindslag pa disse platforme kan
produceres af alle og enhver, og at de ikke filtreres af de konventionelle
nyhedsinstitutioners gatekeepere. Kilden til disse nyheder fortaber sig ofte i det
uvisse, og derfor kan det veere vanskeligt — hvis ikke umuligt — at gennemskue
afsenders troveerdighed og intention.
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Analysen af sadanne videoer bgr derfor tage afsaet i de kildekritiske veerktgjer, der er
udviklet til at afkode afsenderens manipulation med udtrykket og i en forstaelse af, at
levende billeder pa disse medier maske ikke ngdvendigvis refererer til et
virkelighedsplan.

Nyhedsopdateringen pa medier som fx Facebook sker til forskel fra
nyhedsopdateringen i de klassiske nyhedsmedier ikke ngdvendigvis ud fra, hvor
‘nyhedsveerdig’ en information er i journalistisk forstand, eksempelvis i forhold til
nyhedens aktualitet og samfundsmaessige betydning. En nyhed pa sociale medier
bliver en nyhed, i det gjeblik at algoritmen registrerer den som delbar, og brugere
deler den. Man taler derfor ofte om at det vigtigste nyhedskriterie i dag er
shareability, potentialet til at blive delt og maske ga viralt.

Det, som ligger til grund for at en nyhed pa sociale medier bliver en nyhed, er ikke
lzengere fx aktualitet og relevans (se ovenfor) men det forhold at den spredes,
shareability. Hvis den ikke spredes bliver den ikke set! | denne sammenhaeng taler
forskere ofte om tre kriterier, der skal til for at en nyhed bliver en nyhed pa sociale
medier:

Identifikation. "Toarig dreng fundet i live efter massiv eftersggning” fra tv2.dk fik
28.591 interaktioner. De fleste kan relatere sig til historien allerede efter at have laest
rubrikken. Historier med identifikation er neere og rammer de mest universelle
folelser.

Provokation: "Udvist superstudent slutter med tre 12-taller pa én dag” fra tv2.dk fik
24.738 interaktioner. En historie om Marius Youbi fra Cameroun, der skulle forlade
Danmark, selvom karaktererne var i top. Indslaget var provokerende for mange i en
tid, hvor debatten om, hvordan Danmark skal handtere
indvandring/flygtningeproblematikker/asylans@gere raser.

Sensation/fascination. "Femarig sendte geekkebreuv til politiet — se, hvad de
svarede” fra ekstrabladet.dk fik 35.260. En forteelling fra Fyn om lille Halfdan, der
kom i uniform og pa besag hos politiet efter at have sendt dem et geekkebrev.

(Fra Rose og Wallberg, 2017)

Dette betyder at vi som brugere ofte kommer til at savne de lidt mere komplekse
nyhedsorienteringer, som kan give os udsyn og forstaelse for verden — og ligeledes
far vi sveert ved at vurdere sandhedsvaerdien af nyheden (da nyheder ikke filtreres
og da afsenderen derfor ofte fortaber sig). Nar vi skal vurdere nyheder, er det derfor
vigtigere end nogensinde at forholde os kritisk til kilden, evt. efter nedenstaende
model:
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Model til kildekritisk analyse af nyheder:

1) Tjek domaenet
Nedenstaede site har url-domeenet com.co. Det efterligner i domaenenavn og

design ABC News’ website, men det afsluttende co. afslgrer at det har
hjemme i Columbia. .co anvendes ofte af fake sites da det kan forveksles med

.com
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Daniakd Trurmps Teeets bmage O His Penis

WARMING: Graphic Cantent

Fake news: Efterligning af ABCNews.com
2) Tjek kilden: Har nyheden en troveerdig kilde som afsender. Fake news

optreeder ofte uden kilder

3) Brug faktatjek, fx tiekdet.dk (se naese side)
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O LANDSBYGGEFONDEN D UDSATTE OMRADER

Folg transformationen af landets udsatte omrader

Les

v
tlekd et leveret af mandagmorgen o

FAKTATJEK ~ FUP OG SPAM  INDSIGT OPINION GUIDES ARKIV ~ TIPOS STOT TJEKDET OM TJEKDET

FAKTATJEK

MEST LASTE ARTIKLER
Rappurt VlS.Er SIEt Ikke_fo_rdEIe 1. Nej! Alle dine pilleder bliver ikke tilgeengelige
ved at anbringe barn tidligt. for hele verden i morgen
Men det synes Astrid Krag den 2. Nej, gluten edelsegger ikke raske menneskers
gar tarme
Ny analyse viser, at bern skal anbringes tidligere, 3. Hvor meget og hvad er det egentlig, der
siger socialminister Astrid Krag (S). Men det viser braender i Australien? :
analysen slet ikke, fastslar bade forskere og
ministerens egne embedsmzend. 4, Her er verdens rigeste lande

Faktatjek: Tjekdet.dk (leveret af mandagmorgen)

4) Vurder nyhedens retorik, design og genre. Fake sites efterligner ofte
kendte nyhedssites, men er ofte sluskede (med stavefejl, darligt sprog,
gentagelser m.m.)

5) Tjek billeder og framegrabs i Google billeder. (se nedenfor)

Google

illeder

Q B = 4§ Q

Google Billeder. Man kan sgge pa de billeder og framgrabs der anvendes i en nyhed pa
"Google Billeder” og se om de er taget fra en anden sammenhaeng.
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Desuden kan man lave en filmanalyse af eventuelle videos og pa baggrund heraf
vurdere om de er blevet manipuleret (se nedenfor).

| 2

Fuld skaarm

b B o) 053/125 B g O]

Nar skindet bedrager. Kritisk analyse af videoer pa nettet tager sit afszet i kildekritiske
veerktgjer og metoder. Det kan fx ga ud pa at se@ge pa billeder/framegrabs fra den video,
man arbejder med i Google Billeder. Det kan indebaere opmaerksomhed omkring url’en og
en vurdering af afsenderens troveerdighed pa baggrund heraf, og endelig kan det dreje sig
om en analyse af, hvorvidt billedet er blevet manipuleret. Med hensyn til billedmanipulation
skal man fx se efter farveaendringer, overgange mellem klip og forholdet mellem lys og
skygge. Analyserer man saledes lys-skygge-forholdene i videoen Golden Eagle snatches
Kid (ovenfor), sa viser det sig, at skyggerne ikke stemmer overens med solens placering.
Det er et tegn pa manipulation.

Kilder
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